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PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

A

Procuradora Geral de Justica do Estado do Tocantins

A/C.: Comissao Permanente de Licitagao

Ref.: Concorréncia N° 002/2023 — Servigos de Propaganda e Publicidade

Prezados Senhores (as),

A agéncia Cannes Publicidade Ltda., inscrita no CNPJ n° 01.542.307/0001-87, vem
solicitar os seguintes esclarecimentos, sendo:

ESCLARECIMENTO: 01
De acordo com o item 5.1.2.7 abaixo, as pecas da ldeia Criativa, poderdo ser impressas
em papel A-3 (DOBRADO). Vejam as especificagdes do item abaixo:

5.1.2.7 Os exemplos de pecas do subquesito Ideia Criativa, sem nenhuma
identificacdo de sua autoria, devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se as
dimensdes do I_nvélucro n. 1, admitindo-se o uso, para as pecas graficas, de
papel A3 dobrado, branco, de 75 a 180 g, com impressao em cores

PERGUNTA: As empresas participantes poderao apresentar as pecas da Ideia Criativa
em FORMATO que caiba no Envelope disponibilizado, sem (DOBRAR) as pecas, ja que
o envelope disponibilizado suporta as pecas sem dobrar?

ESCLARECIMENTO: 02

De acordo com o item 5.1.2.4- O Plano de Comunicagao devera ser apresentado com no
maximo 08 paginas E o item 7.1.1.1 Raciocinio Basico, podera ser apresentado com no
maximo 2 laudas. Neste caso, sobraram 06 paginas.

PERGUNTA: As 06 paginas que sobraram deveram ser utilizadas para os itens
(Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria) e a Relagado das Pecas da (ldeia Criativa)?

ESCLARECIMENTO: 03
Veja o que estabelece o item 7.1.1.4 — Estratégia de Midia e Nado Midia:

7.1.1.4 - Estratégia de Midia e Nao Midia (10 pontos) — Constituida de:

a apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas

recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagado publicitaria por ela
sugerida e em funcao da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,

tabelas, graficos e planilhas;
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PERGUNTA: O item Estratégia de Midia e Nao Midia, ndo tem limite de paginas para sua
defesa?

PERGUNTA: Os textos da defesa da Estratégia de Midia e Nao Midia, fara parte das 08
paginas do Plano de Comunicagao?

PERGUNTA: As tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia, nao
serdo contados no total das 08 paginas do Plano de Comunicagdo? Estamos fazendo
esta pergunta, em fungdo de na maioria dos Editais os textos e da Estratégia de Midia e
Nao Midia ndo contam no numero de paginas do Plano de Comunicagéao?

ESCLARECIMENTO: 04
Veja o que estabelece o item 7.1.1.4.1 da Estratégia de Midia e Ndo Midia:

7.1.1.4.1 - Na simulagéo de que trata a alinea “b” do subitem 7.1.1.4.1:

a 0S precos das insergdes em veiculos e outros meios de comunicacao, a serem
considerados na simulacédo do plano de distribuicdo, devem ser os de tabela cheia dos
veiculos e ou de outros meios de divulgacao;

PERGUNTA: Podemos utilizar nesta campanha veiculos que nao trabalham com Tabela
de Precos, mas sim a modalidade leildo (facebook, Google, Redes Sociais, Midia
Programatica entre outros)?

Termos em que, pede deferimento.

Divino J. Sousa
Coordenacéao de Producéao

GOIANIA BRASILIA PALMAS
62 32197000 613964 3003 63 3215 8509

Para verificar a autenticidade, acesse o site do MPE/TO e use a chave: d437162b - 0c09bc87 - c2edb416 - cfc0157f



